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BEKANNTHEIT
STARKES AUFBAUEN

IMAGE
Systematische Kommunikation erforderlich.
Wo Bekanntheit besteht, ist das Image Nur 13% der Gesamtbevolkerung wissen, dass
exzellent. Die Herausforderung liegt in der die Schweiz Gastgeberin 2029 ist.
Reichweite — nicht der Reputation. Stroytelling ist der zentrale Hebel.

ATTRAKTIVE LEITTHEMA:
PLATTFORM GEMEINSCHAFT

Engagement im SOWWG-Umfeld steigert Gemeinschaft als Motiv erzeugt
Sympathie und Glaubwirdigkeit signifikant. die starkste Resonanz. Zusammengehdrigkeit,
Besonders starker Effekt bei sportaffinen Zusammenhalt und Inklusion als zentrale

Zielgruppen. Kommunikationsbotschaft positionieren.
e ——————

Source: ONES8Y, Jan. 2026 « n=1.590 (Schweizer Gesamtbevdlkerung, 16-69 J., bevolkerungsreprasentativ) « Erhebungszeitraum: 7.-19. Januar 2026



